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SHOOTING STARS a Berlinalén

A SHOOTING STARS idén is a Berlini Filmfesztivál egyik kiemelkedő eseménye volt, melynek során kiválasztották Európa tíz legígéretesebb fiatal színészét. Az eseménysorozat részeként sor került a castingvezetők találkozójára, sajtókonferenciára, és egy díjátadó partyra február 9-én, ahol Ziyi Zhang hívta színpadra a nyerteseket. A tíz tehetséget egy szakmabeli zsűri hosszú jelöltlista alapján választotta ki és díjazta a  a Shooting Star Awarddal.

Belga rendező és a zsűri tagja, Marion Hänsel szerint “ezek a színészek képviselik a jövő moziját, és a 2009-es zsűri reméli, hogy a Berlinale-élmény javukra válik annak érdekében is, hogy az új európai filmes generáció kreatív energiáját közvetítsék.”

A SHOOTING sztárok Berlin egyedülálló helyszínén, a Goyában ünnepeltek producerek, rendezők, és más fesztiválvendégek társaságában.
A SHOOTING STARS az EU MEDIA Programjának támogatását élvezi.
Fotók és további információ: www.shooting-stars.eu 
For on the event and each of the actors please go to: www.shooting-stars.eu 
Interjúk a SHOOTING sztárokkal: Cineuropa honlapján ill. The Hollywood Reporter és Screen International lapokban.
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A 2009-es SHOOTING sztárok a díjátadás után a Berlinale-Palast színpadána zsűrivel és Ziyi Zhanggal
(1. sor – balról jobbra: Samuli Vauramo (Finnország), Cyron Melville (Dánia),
David Kross (Németország) / (1. sor – balról jobbra: Bernd Naumann
(Kulturális Miniszter), Verónica Echegui (Spanyolország), Celine Bolomey (Svájc),
Sarah Bolger (Írország), Alba Caterina Rohrwacher (Olaszország), Tóth Orsi 
(Magyarország), Hafsia Herzi (Franciaország), Carey Mulligan (Nagy-Britannia), Ziyi Zhang, Labina Mitevska (zsűri)
(2. sor – balról jobbra: Antonio Saura (zsűri), Peter Cowie (zsűri), Marion Hänsel (zsűri), Patrícia Vasconcelos (zsűri).
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Cartoon Forum Rogaland

Stavanger – Sandnes (Norvégia)
2009. Szeptember 22-25. 

Megrendezésre kerül a 20. Cartoon Forum, az európai animációs koprodukciók fóruma TV és új médiás animációs filmek számára

Jelentkezési határidő résztvevőként: 2009. június 30.
Projektbeküldési határidő: 2009. április 29.

A producerek egyedülálló lehetősége arra, hogy bemutassák tévés projektjeiket az animációs szakma főszereplői előtt. Évente több mint 250 potenciális befektető vesz részt a Cartoon Forumon. Ez legalább 100 sugárzót és 150 befektetőt ill. videó-szerkesztőt jelent, akiknek így lehetősége nyílik arra, hogy 31 európai ország legújabb televíziós animációs projektjeit megtekinthessék. Több mint 300, a Cartoon Forumon bemutatott terv (legalább 1000 millió euróra rúgó összköltségvetéssel) kapott anyagi támogatást és kerültek mostanra produkciós fázisba, vagy sugározzák őket világszerte. 

Idén Stavanger látja vendégül a 20. Cartoon Forumot. 

A Cartoon Forum mindazokat várja, akik animációs sorozatok finanszírozásával foglalkoznak. Tévé csatornáktól, könyvkiadóktól, videoforgalmazóktól és új platformoktól érkező szakértők csatlakoznak a Forumhoz minden évben. 

További információ:
http://www.cartoon-media.eu/FORUM/index.php 
forum@cartoon.skynet.beEz az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image4.png]




További CARTOON programok:

CARTOON DIGITAL
2009. április 21-23., Murcia, Spanyolország

CARTOON FINANCE
2009. június 24-25., München, Németország
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MEDIA Gyártás-előkészítés pályázati tájékoztató a Filmszemlén

A 40. Magyar Filmszemle negyedik napján Inga Urban, a brüsszeli székhelyű Képzési, Audiovizuális és Kulturális Ügynökség (EACEA) MEDIA részlegének egyik képviselője tartott prezentációt az Európai Unió aktuális gyártás-előkészítési pályázatairól.

Az Európai Bizottság felel az uniós országokban a MEDIA program létrehozásáért, bevezetéséért és elemzéséért. Az Európai Bizottság felügyelete alatt az EACEA bonyolítja le többek között az egyedi projektek és csomagtervek pályázati ügyeit. A jelenlegi, második határidős gyártás-előkészítési pályázat elsődleges célja is az, hogy az európai és nemzetközi piacra szánt, független európai cégek által képviselt gyártási projekteket pénzügyileg támogassa. A pályázatra játékfilmmel, kreatív dokumentumfilmmel és animációs alkotásokkal lehet nevezni. Egyedi projekteknél olyan vállalatok adhatnak be jelentkezést, amelyeknél a cégbejegyzés legalább tizenkét hónapja megtörtént, és a legutóbbi alkotásuk 2006. január 1. és a pályázat benyújtásának időpontja között kereskedelmi forgalomba került. A csomagtervekre azok a független európai gyártó vállalatok pályázhatnak, amelyeket legalább három éve bejegyeztek, nemzetközi tapasztalattal rendelkeznek, és megfelelő pénzügyi kapacitással bírnak ahhoz, hogy egyidejűleg több projektet is működtessenek. A 13 millió eurós költségvetés egyenlő részben oszlik meg az egyedi és csomagtervek két határideje között. Az egyedi projektek esetén 10.000 - 60.000 euró közötti összeget lehet igényelni, animációs játékfilmre pedig maximálisan nyolcvanezer euró kapható. A csomagterveknél 3-6 produkcióval lehet pályázni, a kért összeg pedig 70.000 és 190.000 euró közötti kell, hogy legyen.

Ahhoz, hogy a pályázat megfeleljen a kritériumoknak, bizonyítani kell, hogy az adott cég független, európai vállalat, birtokában van a szerzői jogoknak, a jogi státusza megfelelő, valamint a nevezett alkotás műfaja, és hossza is alkalmas az elbírálásra.

A MEDIA Desk Magyarország Irodánál minden szükséges információhoz hozzá lehet férni. A 24/2008-as pályázat beadási határideje ez év április 17-e.

2009. január 30. (SZTI)
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Strategic Film Marketing szeminárium
Filmeladás profi módon - Beszámoló

Pár rosszul tervezett plakát, esetleg egy Pesti Est-címlap, netán egy jobbára neten látható, kérdéses sikerrel összevágott trailer. Itthon többnyire ebben merül ki egy film promóciója. Az elsősorban hivatkozott ok: pénzhiány. Holott ha valamin, ezen már tényleg nem érdemes spórolni egy film elkészítésekor.

John Durie, kanadai születésű londoni filmmarketingguru karrierje során több mint 600 produkció marketingtervén dolgozott szerte a világon, a legnagyobb rendezők mozijait igyekezett minél szélesebb tömegekhez eljuttatni. A tavalyi év végén az immár hagyománnyá vált pozsonyi Media-s fejtágítóra érkezett a szlovák, cseh, osztrák és magyar Media Desk meghívására, hogy a térség szakembereit, filmkészítőit is bevezesse a profi filmmarketing és disztribúció rejtelmeibe.
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A kétnapos intenzív előadássorozat a mozis forgalmazás szinte minden lényeges pontját érintette, a projektfejlesztéstől a pitchen és posztertervezésen keresztül, a tesztvetítéseken és nemzetközi értékesítésen át egészen a hatékony trailer-készítésig. Durie nem kertelt, világossá tette, hogy szakmájából kifolyólag művészi kvalitásaitól, a szerzők törekvéseitől teljesen függetlenül minden filmet terméknek tekint. Ennek megfelelően a marketingstratégia megalkotásának első lépcsője annak eldöntése, hogy magát a filmet akarjuk eladni, vagy azt, amit a szándékaink szerint a néző elképzel a filmről.

Nemzetközi viszonylatban öt-hétszázra tehető a filmpromócióban dolgozó „játékosok” száma, és egy nagyobb filmpiacon, mint Cannes vagy az AFM, 1200 bemutatót tartanak egy évben. Európában átlagosan 2,7 eladott mozijegy jut egy főre évente, ami igen alacsony szám. Kemény, sokszorosan telített piacról beszélünk tehát, ami nem kedvez az eladónak – tehát a filmkészítőnek. Így egy filmterv közönsége az első fázisban még távolról sem a néző, hanem a szakma; nemzetközi sales-ügynökök, forgalmazók, mozitulajdonosok, fesztiválok, pénzügyi befektetők, támogatók, nemzeti filmalapok stb. Őket kell meggyőzni, hogy a filmterv megvalósításra érdemes. Ez pedig keményebb dió, mint az „egyszeri néző”, hiszen ezeket az embereket nem a körítés érdekli, hanem a kőkemény valóság, a projekt eladhatósága.



Már a fejlesztés egészen korai fázisában el kell kezdeni dolgozni a majdani marketingen, és annak egyes elemein; számos tényező alapján meg kell határozni a célközönséget, és kifejteni: mi alapján várjuk el tőlük, hogy moziban nézzék meg a filmet. Ha az ezeket racionalizáló „hook”-okat is definiálni tudjuk, még mindig tisztában kell lennünk vele, hogy ez sem garantálja a jegyeladási sikert – ahogy semmi más sem.
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Egy projekt életciklusának állomásai: a fejlesztés, a pénzügyi előkészítés, gyártás-előkészítés és gyártás, a szakmai majd a közönségbemutató. A film pozicionálása is két különféle közönséget céloz meg, elsőként szakmai, majd a „nagyközönséget”. Előbbi meggyőzésének egyik eszköze a pitch, melynek technikáin hosszan időzött Durie, külön kitérve a szóbeli prezentációt kísérő írásos anyagok összeállításának rejtelmeire.
 
Ezt követően az itthon igen komoly hiányosságokkal küszködő terület, a hatékony filmplakáttervezés sajátosságairól szólt. Egy olajozottan működő rendszerben számos kritérium létezik, amelyek, ismerve a hazai sajátosságokat, egy magyar film marketingtervezése során fel sem merülnek. Ezt a szekciót az előadó egy esettanulmánnyal zárta. Egy alacsony költségvetésű, 800 ezer euróból, 2002-ben készült holland thriller, bizonyos Van God Los arculat- és plakáttervezésének lépcsőit taglalta. A film SWOT elemzése nyomán háromféle logline-t határoztak meg, majd egyet kiválasztva rá építették a teljes marketingüzenetet. Az esettanulmány azért is érdekes volt, mivel Durie a miénkhez igen hasonló környezetet vázolt fel: kis piac, a hazai filmekből erősen kiábrándult közönség, alacsony presztízsű hazai zsánerfilmek. A Van God Losnak mégis sikerült, elsősorban profi kampányának köszönhetően sokszázezres nézőközönséget toborozni, és a film maga mögé utasított számos hollywoodi szuperprodukciót is abban az évben, elhozva a holland zsánerfilmek újabb reneszánszát.

A filmmarketingguru szerint egy produkció elkészülte és a bemutató között legalább pár hónapos periódust kell hagyni egy megfelelő kampány kifejtésére. Míg a marketing már a forgatókönyv szintjén, a fejlesztés közben kezdetét veszi, a lényegi része kb. két hónappal a forgatás előtt indul be. A teljes folyamat 12-14 hónapot ölel fel. A forgatás vége és a bemutató közötti időszak egyik lényeges állomása a „toborzott közönség előtti vetítés” (recruited audience screening), azaz a tesztvetítés. Ez a moziba járó közönség reakcióját, és a film „játszhatóságát” (playability) méri, azaz hogy a célközönség mennyire pozitívan reagál az elkészült filmre. Valójában minden közönségorientált film rengeteget profitálhat belőle, hiszen a kereskedelmi potenciált határozza meg. A tesztvetítés körülményeinek, a mintaközönség összeállításának igen lényeges tényezői vannak, melyeket Durie évtizedes tapasztalataira hivatkozva hosszan fejtegetett. Ezt a szekciót is egy esettanulmány zárta, a Föld című dokumentumfilm tesztvetítéseit, és annak következményeit taglalva.

A következő nagy előadás a mozis forgalmazás sajátosságait tárgyalta, annak típusait és az ezekhez köthető marketinglépéseket. Ismét felhívta a figyelmet, hogy egy nyugat-európai nagyvárosban hetente 12-15 filmbemutató versenyzik a nézők figyelméért, ezért a tűpontos pozicionálás elengedhetetlen, ha valaki labdába akar rúgni a telített piacon. A túlkínálat jellemzi a nemzetközi sales ügynökségek piacát is. Az ő segítségük nélkül azonban valódi nemzetközi sikert elérni szinte lehetetlen. A meggyőzésükhöz pedig majdhogynem elengedhetetlen a nemzetközileg értékelhető „talent package”, azaz külföldön is ismert húzónevek a stáb és/vagy a szereposztás kulcspozícióiban. Ez bizony pedig itthon igen nehéz feladat egy átlagos költségvetésű film esetében, tehát az ördögi kör majdhogynem be is zárult. Ettől függetlenül a jelenlévők meghallgathatták az ügynökökhöz való bejutás, a velük való kapcsolattartás taktikáit, nehézségeit.



A kétnapos kurzust a hatékony trailerkészítés műhelytitkai zárták. A különféle teaserek és trailerek céljai, fajtái, szerkezeti felépítésük kerültek terítékre, alacsony és nagyobb költségvetésű filmekre szétválasztva. Az itt megismert tudatosság sajnos a jelek szerint sokszor hiányzik a hazai bemutató kisfilmek készítőiből. Több példát is elemzett Durie ebben a záró előadásban, [image: image45.png]STRATESE Ut e Q




így a Scorsese-féle Tégla, a kulthorror Barlang és a tavalyi, elsöprő sikerű dokumentumfilm, a Man on Wire trailereit.

Kimerítő és mérhetetlenül tanulságos előadássorozatot hallgathattunk meg egy tagadhatatlanul felkészült, a maga területén igazi nagyágyúnak számító szakembertől arról, hogy miként csinálják ezt profin és nagyban. Ha valami felróható mégis negatívumként, az egyfelől az, hogy a Durie által felvázolt teendők igazán nagy piacokon, kialakult infrastruktúrával bíró rendszerekben működnek, több tanácsa a kelet-európai közegben nagyrészt megvalósíthatatlan számottevő adaptáció nélkül. Másfelől pedig kizárólag a moziforgalmazásra koncentrált, melynek jelentősége azért rohamosan csökken, miközben más csatornák (on demand, online stb.) fokozatosan egyre nagyobb teret nyernek. Ugyanakkor persze a profi marketing mindig elkerülhetetlen marad, ezért is üdvös, hogy minden korábbinál több magyar vett részt a szemináriumon.

Mint mindig, ezúttal is köszönet illeti a honi Media Desket a szervezésért, és a hazai különítmény részvételének támogatásáért.

Szerző: Krigler Gábor, Forrás: www.magyar.film.hu 

Bővebben a Strategics workshopokról: www.strategics.lu
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MEDIA MUNDUS

A filmszakma európai uniós támogatását az egész világra kiterjesztik

Az Európai Bizottság 2009. január 9-én elfogadta az új MEDIA MUNDUS programot, az audiovizuális ágazatban megvalósuló nemzetközi együttműködés eszközét, amely az európai filmipar és harmadik országok filmgyártói közötti kulturális és kereskedelmi kapcsolatokat hivatott erősíteni. 

Az EU a 2011 és 2013 közötti időszakra 15 millió euró összegű támogatást tesz elérhetővé az uniós és harmadik országbeli audiovizuális szakemberek számára. Világszerte nagy az igény az európai filmiparral való együttműködésre, ezt bizonyítja a MEDIA International elnevezésű előkészítő intézkedés sikere. Az intézkedés keretében az EU 2 millió euróval járult hozzá 18 olyan projekt támogatásához, amelyben nemzetközi partnerek vettek részt. (lásd: IP/08/1273) Az új MEDIA MUNDUS program 2011–2013 között a növekvő érdeklődésre építve használja ki az audiovizuális szakmában kínálkozó globális együttműködési lehetőségeket. A fogyasztók számára a filmkínálatot kulturálisan sokszínű termékekkel bővíti, a filmszakma képviselői előtt pedig új üzleti lehetőségeket nyit meg, legyenek akár európaiak, akár más kontinensen élők.

„Az elmúlt két évtizedben jelentősen megváltozott a nemzetközi audiovizuális színtér, elsősorban az olyan technológiai fejlődéseknek köszönhetően, mint a lekérhető videofilmek, az internetes televízió vagy a többcsatornás digitális televízióadás. Ez az újabb audiovizuális tartalmak iránti egyre nagyobb kereslet kialakulásához vezetett, következésképp újszerű és érdekes tartalommal kell megtöltenünk az új technológiát. – nyilatkozta Viviane Reding, az EU médiaügyekért felelős biztosa.  – Úgy vélem, a MEDIA MUNDUS megfelelő kulturális válasz a globális technológiai kihívásokra. A jelenlegi MEDIA és MEDIA International programok sikere folytatásért kiált. Ideje világszinten fellépnünk. Remélem, az európai uniós polgárok hamarosan a közeli mozikban is  láthatják majd ezen új kezdeményezés eredményét.” 

Az új MEDIA MUNDUS program céljai a következők:

- elősegíteni a szakmán belüli információáramlást, különösen az audiovizuális ágazat európai és harmadik országbeli szakemberei közötti hálózatépítést elősegítő képzési programok és ösztöndíjak révén. Ezáltal javul a külföldi piacokhoz való hozzáférés, és bizalom, valamint hosszú távú kereskedelmi együttműködés alakulhat ki;
- a nemzetközi koprodukciók megkönnyítésével javítani az audiovizuális alkotások versenyképességét és nemzetközi forgalmazását; 
- az audiovizuális alkotások világszintű terjesztésének és bemutatásának előmozdítása, és a kulturális szempontból sokszínű tartalmak iránti igény növelése különösen a fiatal közönség körében. 

Az új MEDIA MUNDUS program 2011-től 2013-ig tart.
 
Előzmények:

A jelenlegi MEDIA 2007 program a 2007–2013 közötti időszakban 755 millió eurós támogatást nyújt Európa audiovizuális ipara számára, amit szakemberek képzéséhez, filmgyártáshoz, valamint az alkotások európai terjesztéséhez és reklámozásához lehet használni. (lásd: IP/07/169).
2008 májusában a cannes-i fesztiválon a MEDIA támogatásával készített filmalkotások közül négy nyert neves díjakat. A francia Falak közt (Entre Les Murs) Aranypálma-díjat kapott, a Gomorra című olasz film pedig a zsűri nagydíját nyerte el (IP/08/800). E két filmmel együtt Cannes-ban tizennégy olyan filmet mutattak be, amelyet a MEDIA programból származó, összesen több mint 900 000 eurós támogatás felhasználásával forgattak vagy forgalmaztak (IP/08/741). A MEDIA támogatásával készült filmek között már Oscar-díjas alkotások is vannak: A pénzhamisítók (Die Fälscher, osztrák-német koprodukció) és a Piaf (La Môme – La vie en rose/Franciaország) (IP/08/298).

A MEDIA International projektfelhívásai és a nyertes pályázók jegyzéke a következő weboldalon találhatók:
 
http://ec.europa.eu/information_society/media/prep_action/index_en.htm 

A MEDIA MUNDUS-ról bővebben: 

http://ec.europa.eu/information_society/media/mundus/index_en.htm 

IP/09/26
Brüsszel, 2009. január 9.
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European Entrepreneurship Video Award 2009

Jelentkezési határidő: 2009. március 31. 

Új lehetőség a vállálkozó szellem kreatív megnyilatkozására, azaz az üzleti és mozi szféra összekapcsolására a European Entrepreneurship Video Awarddal

Díjak: 1. hely: EUR 3000; 2. hely: EUR 2000; 3. hely: EUR 1000 

Jelentkezők: Filmszakos és üzleti v. menedzsment tanulmányokat végző diákok 

További információ letölthető innen (angol nyelven): EEAV 2009
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Aktuális MEDIA pályázati határidők

18/2008 Fesztiválok

A pályázatok beadási határideje:

Határidő 1: 2008. október 31. (A 2009. május 1. és 2009. október 31. között kezdődő projektek esetében.)

Határidő 2: 2009. április 30. (A 2009. november 1. és 2010. április 30. között kezdődő projektek esetében.)

20/2008 TV sugárzás
Határidő 1: 2008. november 14.
Határidő 2: 2009. február 27.
Határidő 3: 2009. június 26.

22/2008 Szelektív mozi forgalmazás
A pályázatok beadási határideje:
Határidő 1: 2008. december 1.
Határidő 2: 2009. április 1.
Határidő 3: 2009. július 1.

24/2008 Gyártás-előkészítés
Egyedi projektek
A pályázatok beadási határideje:
1. határidő: 2008. november 17.
2. határidő: 2009. április 17.
24/2008 Gyártás-előkészítés
Csomagtervek
A pályázatok beadási határideje:
1. határidő: 2008. november 17.
2. határidő: 2009. április 17.
25/2008 Gyártás-előkészítés
Interaktív alkotások
A pályázatok beadási határideje:
1. határidő: 2008. november 17.
2. határidő: 2009. április 17.

28/2008 i2i Audiovisual
Határidő 1: 2009. február 2. (A 2008. július 1. és 2009. február 2. között induló projektek esetében.)
Határidő 2: 2009. július 7. (2009. január 1. és 2009. július 7. között induló projektek esetében.)

36/2008 Szakmai alapképzés
Határidő: 2009. március 27.

Preparatory Action - MEDIA International (2009/1)
Határidő: 2009. június 2.
[image: image10.jpg]



MEDIA pályázati eredmények

Eredmények 27/2007 Automatikus mozi forgalmazás
Eredmények 28/2007 Szelektív mozi forgalmazás 2. határidő
Eredmények 09/2008 VoD-DCD
Eredmények 08/2008 Pilot projektek
Eredmények 12/2008 Promóció a MEDIA országokon kívül
Eredmények 11/2008 Piaci hozzáférés 
Eredmények 29/2007 i2i 2. határidő
Eredmények 19/2007 TV sugárzás 2. határidő 
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A MEDIA Program által támogatott képzési programok - Aktuális határidők 
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MAIA Workshops 2009

1. workshop: A gyártás-előkészítés kreatív szempontjai
Időpont: 2009. március 23-27.
Helyszín: Lazio régió, Olaszország
Téma: Forgatókönyv-elemzés, fejlesztés, az alkotócsoport kiválasztása, együttműködés az alkotócsoporttal, a dramaturgia alapjai, fejlesztési ötletek dokumentumfilmekhez, a digitális technológia lehetőségei

2. workshop: A gyártás-előkészítés jogi és pénzügyi szempontjai
Időpont: 2009. május 4-8.
Helyszín: Budapest, Magyarország
Jelentkezési határidő: 2009. március 27.
Téma: Magán- és közalapok Európában, üzleti tervek, költségvetés és pénzügyi tervek, szerzői jogok, nemzetközi koprodukciók, Eurimages és a MEDIA program

3. workshop: Marketing és forgalmazás a gyártás-előkészítésben
Időpont: 2009. október 5-9.
Helyszín: Pozsony, Szlovákia
Téma: Digitális jogok kezelése, előfinanszírozás nemzetközi forgalmazókkal és értékesítési vállaltokkal, forgalmazási stratégiák, projektbemutatás és pitching, koprodukciós marketek, fesztiválok és fórumok elemzése

Célcsoport: európai független producerek, független produkciós vállatok fiatal producerei, produkciós menedzserek és line producerek

Jelentkezési anyagok:
- Jelentkezési lap
- Önéletrajz (max. 2 oldal)
- Motivációs levél (max. 1 oldal)
- Projektajánlás (max. 5 oldal)

Jelentkezési határidők: a workshopok előtt 2 héttel  

Résztvevők száma: 20 fő

Részvételi díj: mindhárom kurzus ára egyenként 600 euró (tandíj, szállás és étkezés díja)
Magyar résztvevőknek a budapesti kurzus csak 300 euró, ha nem igényelnek szállást!

Munkanyelv: angol

Elérhetőség: 
Fabulafilm
Graziella Bildesheim
Piazza Dante, 7
00185 Roma, Italia
Tel: +39 069 774 82 03
E-mail: maia@fabulafilm.comEz az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image14.png]



Bővebb információ és jelentkezés: www.fabulafilm.com  
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EAVE 2009

Az EAVE (European Audiovisual Entrepreneurs) egy vezető képzési és fejlesztési cég európai producerek számára, mely az elmúlt évtizedben kifejlesztett egy produceri tréningből és projektfejlesztésből álló programot.

Jelentkezési határidők:  
EAVE Film Finance Forum 2009. február 15.
EAVE Producers Workshop 2009. október 1.
EAVE Film Marketing Workshop 2009. október 15. 

Kiknek?

Az EAVE fikciós, dokumentumfilmes és új médiás producereket vár elsősorban, akik már a televíziós ill. filmiparban dolgoznak és európai szinten szándékoznak bővíteni tudásukat és kapcsolatrendsezerüket. A filmipar társterületeiről (jogi, pénzügyi stb.) is számítanak résztvevőkre a 3 workshop alkalmával.
A résztvevők élvezhetik a nagy európai filmfesztiválokkal és marketekkel való partnerkapcsolat előnyeit: Producers Network Cannes, CineMart Rotterdam, Locarno Open Doors, CineLink Sarajevo, Crossroads Thessaloniki, Paris Project, Berlinale Co-production Market, Baltic Event, Buenos Aires Lab, B2B Belgrade Industry Meetings, Sofia Meetings, Holland Film Meeting, stb.

Workshopok

EAVE Film Finance Forum 2009: 2009. április 3-5., Luxemburg
A Fórum filmszakmabelieknek szól, így producereknek, nemzeti és regionális alapok képviselőinek, jogi és pénzügyi szervek tagjainak.
Max. 20 résztvevőt választanak ki a jelentkezés alapján. 
Háromnapos intenzív workshop, melynek programja különböző aktuális témákhoz kapcsolódó előadásokból, nyilvános megbeszélésekből áll az üzleti és filmszakma szakértőinek részvételével. 
Részvételi díj: 1. részvevő: 1100 euró; 2. részvevő (a cégtől): 500 euró 
Jelentkezési határidő: 2009. február 15. 

EAVE Film Marketing Workshop 2009: 2009. december 3-6., Luxemburg
Olyan producereknek, akik a marketing területén szeretnék fejleszteni magukat: költségvetés, marketing, vásárlók megközelítése, jogi témák, vizuális reklámanyagok készítése; valamint ajánlott az eladásban és marketingben tevékenykedőknek. 
Részvételi díj: 1. részvevő: 1100 euró; 2. részvevő (a cégtől): 500 euró 
Jelentkezési határidő: 2009. október 15. 

EAVE Producers Workshop 2010: 2010-ben 
Kb. 50 fős, 4 csoport tapasztalt producer vezetésével. Esettanulmányok, személyes találkozók forgatókönyv-elemzőkkel és szakmabeliekkel, pitching-gyakorlás.
Jelentkezési határidő: 2009. október 1.

Az interjúk 2008 őszén zajlanak és 2008. decemberben hirdetik ki az eredményt.

2009-ben először, az EAVE és BAL együtt szervez alkotóműhelyt a latin-amerikai és európai producereknek a MEDIA International támogatásával: a PUENTES Europe-Latin America Producers Workshop Buenos Aires-ben kerül megrendezésre 2009. március 26-30-án.

További információ és jelentkezési lap:  www.eave.org
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Mediterranean Film Institute: MFI Script Workshops 2009

1. workshop: 2009. június 22.-július 6., Nisszirosz, Görögország
2. workshop: 2009. szeptember, on-line képzés
3. workshop: 2009. október 11-18., Szamosz, Görögország
4. workshop: 2009. december, on-line képzés

Jelentkezési határidő: 2009. február 27.

A Mediterranean Film Institute egy 4 workshopból álló, féléves forgatókönyvírói, és projektfejlesztési képzést indít a MEDIA Programban résztvevő országokból érkező, és játékfilm projekttel jelentkező filmes szakembereknek, forgatókönyvíróknak, illetve íróknak/rendezőknek.

Résztvevők száma: 28 (20 résztvevő projekttel + 8 megfigyelő)

Részvételi díj: 1 500 euró (Csapatban jelentkezőknél második résztvevő: 1 000 euró, harmadik résztvevő: 500 euró.

További részletek, valamint a jelentkezési lapok megtalálhatók a www.mfi.gr oldalon. 

További információ:
E-mail: info@mfi.grEz az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image17.png]



www.mfi.gr 
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Media Business School 2009

MEGA PLUS

A MEGA PLUS egy 9 hónapos posztgraduális diploma Audiovizuális Menedzsmentből. A kurzus egy 3 hónapos oktatási és egy 6 hónapos gyakorlati szakaszra oszlik valamelyik európai produkctiós v. forgalmazói cégnél, és egy végső értékelési héttel zárul. A résztvevők elsőkézből kapnak információt szakmabeliektől, döntéshozóktól és egy nemzetközi produceri ill. forgalmazói kapcsolatrendszerhez férhetnek hozzá. A kurzus alatt a résztvevők egy audiovizuális projektet készítenek és a legjobbak lehetőséget kapnak arra, hogy részt vehessenek az európai koprodukciós marketeken.
A Mega az egyik legjobb európai képzéssé nőtte ki magát 1996 óta.  A volt résztvevők ma már olyan vállalatoknál dolgoznak, mint a Paramount UK, BBC, Bavaria International, HanWay Films, Filmax Entertainment, TVE.

Dátumok és helyszínek:
2009. május – szeptember 14 hetes bennlakásos képzés, Ronda (Spanyolország)                                   
2009. szeptember – december (1. gyakornoki periódus) 
2009. december (végső értékelési hét) 
2010. január – március (2. gyakornoki periódus) 

Jelentkezési határidő: 2009. április. 1.
Ez az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image19.png]




MARKETING & DISTRIBUTION
A Marketing & Distribution (MD) egy ötnapos intenzív képzési program, mely a nagyjátékfilmek forgalmazására és marketingjére összpontosít. A kurzust egy európai forgalmazási cégnél végzendő gyakorlati periódus követi.
Dátum és helyszín: 2009. július, Ronda (Spanyolország)
Jelentkezési határidő: 2009. május

Ez az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image20.png]



MULTI PLATFORMS BUSINESS SCHOOL
A Multi Platforms Business School egy ötnapos projekt alapú workshop, melynek célja, hogy a producerek számára olyan környezetet biztosítson, melyben multi platform-tartalmakat fejleszthetnek ki hogy aztán a megfelelő marketekre eljuthassák őket. 
Dátum és helyszín: 2009. augusztus 4-9. Ronda (Spanyolország)
Jelentkezési határidő: 2009. június 15. 

Ez az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image21.png]



FILM BUSINESS SCHOOL – LATIN AMERICA (FBS-LA)
A Film Business School Latin America egy 5 napos projekt alapú workshop a latin-amerikai és európai producerek közötti interakció, konzultáció, és visszajelzés elősegítésére. A kurzuson kiválasztott latin-amerikai és európai producerek vehetnek részt befolyásos szakmabeliek vezetésével. A fő cél a finanszírozás kérdésének, valamint annak jogi aspektusának körüljárása európai-latin-amerikai koprodukciók esetében. 
Dátum és helyszín: 2009. október – Rio de Janeiro (Brazília)
Jelentkezési határidő: 2009. július

További információ: www.mediaschool.org 
fbs@mediaschool.orgEz az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image22.png]
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EURODOC Executives Workshop

Helyszínek és időpontok: 
1. Rotterdam, Hollandia: 2009 május 30. - június 5.  
2. Portugália, 2009. október

Jelentkezési határidő: 2009. március 10. 

Célcsoport: Dokumentumfilmes részleg vagy filmalap adásszerkesztői

Tartam: 100 óra (2 egyhetes bentlakásos workshop)

Cél: egy új fórum létrehozása a dokumentumfilmmel foglalkozó adásszerkesztők feladatáról ill. a terület potenciális fejlesztésének témájában

Részvételi díj: 2 500 euró

Tovább információ:

EURODOC
4 Rue Astruc - BP 2060
F - 34025 Montpellier cedex 1
Tel.: +33 (0) 467 60 23 30 
Fax: +33 (0) 467 60 80 46
E-mail: eurodoc@wanadoo.frEz az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image24.png]



Web: www.eurodoc-net.com
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EPI Nemzetközi Koprodukciós Képzés: Európa és Kanada  
TRANS ATLANTIC PARTNERS  
 
Az Erich Pommer Institut, Potsdam (Németország) és a Strategic Partners, Halifax (Kanada) egy kétmodulos, intenzív filmes és televíziós képzési programot szervez kanadai és európai producereknek.

1. Modul: 2009. június 13 – 18., Berlin, Németország 
2. Modul: 2009. szeptember 15 – 21., Halifax, Kanada 

Jelentkezési határidő: 2009. március 4. 
A transzatlanti koprodukciók életbevágó jelentőséggel bírnak a jövőbeni finanszírozásban a nehéz gazdasági környezetben. 

ÁLTALÁNOS INFORMÁCIÓ

A TRANSZATLANTI PARTNEREK célja, hogy megadják a producereknek a szükséges eszközöket és tudást a nemzetközi koprodukció jogi és pénzügyi nehézségek leküzdéséhez. A programot speciálisan a kanadai és európai szakmai kapcsolatok szorosabbra fűzéséhez tervezték. 

Díj: 1.500 euró – tartalmazza a 2 modul plusz szállás/étkezés költségeit Berlinben (5 éj) és Halifaxban (6 éj) valamint a regisztrációs díjat a Strategic Partners koprodukciós markethez.

TARTALOM

Koprodukciós szerződések, létoldali megegyezések, koprodukciós struktúrák és lehetőségek 
Jogi aspektusok, finanszírozás, forgalmazás, Exploitation

A program tartalmaz még két sikeres Európai-Kanadai koprodukció elemzését, esettanulmányokat, valamint Strategic Partners koprodukciós marketen való részvételt. 

Programvázlat (PDF) letölthető: www.coproduction-training.com 

CÉLCSOPORT

Független producerek min. 3 éves szakmai (filmgyártói és/vagy televíziós) tapasztalattal.
A projekttel jelentkezés előny.

Jelentkezési lap és útmutató: www.coproduction-training.com 

További információ: Nadja Radojevic 
+49 (0) 331.721 28 85
radojevic@epi-medieninstitut.de
Ez az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image26.png]
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Erich Pommer Institut: Essential Legal Framework 2009

1, Tárgyalási technikák filmes és televíziós megállapodásokhoz
Jogi, gazdasági és pszichológia szempontok

Időpont: 2009. április 29.-május 3.
Helyszín: Mallorca, Spanyolország
Részvételi díj: 1 250 euró, szállással és teljes ellátással együtt

Témák:
- Szerződések és megállapodások struktúrája
- Tárgyalási technikák
- Tárgyalási gyakorlatok

2, Digitális tartalomforgalmazás
Jogi, szabályozási és kereskedelmi újdonságok az új médiában

Időpont: 2009. szeptember 13-17.
Helyszín: San Sebastian, Spanyolország
Részvételi díj: 1 250 euró, szállással és teljes ellátással együtt

Témák:
- Az új média forgalmazási módjai
- Digitális jogok
- Licensz és digitális tartalom
- Reklámozás az új üzleti modellekben
- Virtuális világ és a játékok

3, Európai koprodukció:
Jogi és pénzügyi szempontok

Időpont: 2009. október 21-25.
Helyszín: Baden, Ausztria
Részvételi díj: 1 250 euró, szállással és teljes ellátással együtt

Témák:
- Esettanulmányok
- Producer és vállalkozó – filmgyártó vállalatok sikertörténetei
- Koprodukciós megállapodások és európai konvenció
- Európai koprodukciók jogi és pénzügyi útvesztői
- Adókedvezmények Európában
 - Marketing és forgalmazás

Munkanyelv: angol
Résztvevők száma: 30 fő
   
Jelentkezés és bővebb információ: www.epi-media.eu 

Elérhetőség:
Erich Pommer Institut gGmbH
Nadja Radojevic
Tel.: +49 331 721 2885
radojevic@epi-medieninstitut.de
Ez az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image28.png]
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Prime Packaging 

Workshopok:
1.    Berlin, 2009. július 8-12.
2.    Bécs, 2009. október 14-18.
3.    Varsó, 2009. december 11-13.

Regisztrációs határidő: 2009. június 5. 

Célcsoport:
Tapasztalt európai film- és TV producerek vagy alkotócsoportok az íróval legalább 3 éve működő cégek részéről. Kezdő cégek is kerülhetnek kiválasztásra kivételes esetben.

Részvétel: 
A kiválasztott projektek részt vesznek a PRIMEPACKAGING képzési programban, mely 3 interaktív „centerből” áll:

Leírás:
Elsőként a Primepackaging forgatókönyv-elemzést, piackutatást és projektösszesítést nyújt a résztvevőknek. 
Valamint: 
- szakmai segítség az előkészítési fázisban
- szakértőkkel való együttműködés
- kapcsolatkiépítési lehetőségek
- segítség marketing és pr területeken
 
További részletek és jelentkezési lap:
www.prime-house.de 

Kontakt:
Lena Vurma
Project Secretary
PrimeHouse
l.vurma@prime-house.deEz az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image30.png]



+49 (0)30 43 727 29 20
+49 (0)163 163 82 82
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Script East 
Projektfejlesztői képzés

A Script East projektfejlesztői kurzus nem azt tanítja, hogy hogyan lehet jó forgatókönyvet írni, hanem hogy hogyan lehet egy jó forgatókönyv versenyképességét növelni a piacon. Éppen ezért csak kész, angol nyelvű forgatókönyvvel lehet jelentkezni a képzésre.

Jelentkezési időszak: 2009. február 1.-től június 30.-ig

Képzés témája: Forgatókönyvírás, projektfejlesztés
Munkanyelv: Angol

A jelentkezési lapok letölthetők a www.scripteast.pl és a www.scripteast.eu oldalakról. 
 
Kapcsolatfelvétel és további információ:

Szervező:
Independent Film Foundation
Bagatela 10/12
00-585 Warsaw, Poland
Tel.: +48 22 851 84 40
Fax: +48 22 851 84 44

Kapcsolattartó: 
Katarzyna Dlugosz
 E-mail: katarzyna.dlugosz@pnf.plEz az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image32.png]
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SOURCES 2 programok 2009

Célcsoport:
Európai filmes szakemberek, forgatókönyvírók és forgatókönyvírókból, társ-forgatókönyvírókból, producerekből és rendezőkből álló csapatok, akik saját, mozi, vagy TV játékfilm-, vagy kreatív dokumentumfilm projektjeiken dolgoznak.

SOURCES 2 Script Development Workshops
Forgatókönyv-fejlesztői workshopok
7 napos kurzusok

Mozi és televíziós játékfilm, és kreatív dokumentumfilm projektekkel jelentkezőknek  

1. kurzus helyszíne és ideje: Girona, Spanyolország, 2009. március 31. – április 8.
Jelentkezési határidő: 2008. december 1.

2. kurzus helyszíne és ideje: Film Camp / Norvégia, 2009. június
Jelentkezési határidő: 2009. március 1.

3. kurzus helyszíne és ideje: Graz, Ausztria, 2009. november 
Jelentkezési határidő: 2009. július 1.

Jelentkezési díj: 100 euró
Részvételi díj: 1800 euró projektenként/írónként, a projekthez csatlakozó további személyeknek 900 euró fejenként.

Elérhetőség:
Sources 2
Köthener Strasse 44
D-10963 Berlin
tel. +49 30 8860211
fax +49 30 8860213
info@sources2.deEz az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image34.png]
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ESoDoc: European Social Documentary 2009

Időpontok és helyszínek:
Workshop 1: 2009. május
Workshop 2: 2009. július
Workshop 3: 2009. október

Jelentkezési határidő: 2009. március 3.

Bővebb információ: www.esodoc.eu 

Célcsoport: 
Az ESoDoc program dokumentumfilmes szakemberek, független producerek, írók, újságírók, médiában dolgozók, kommunikációs és mozgóképes szakemberek igényeihez igazodó képzés. Olyan szakembereknek szól a képzés, akik szoros kapcsolatban állnak a fejlődő országokkal együttműködő civil szervezetekkel, illetve akik elkötelezettek szociális, egészségügyi és környezetvédelmi kérdések mellett.  

Részvételi díj:
Résztvevőnként 1200 euró a képzés díja, mely magában foglalja az oktatás, szállás és étkezés költségeit. (600 euró az EU új tagországaiból érkezők számára). A részvételi díj nem fedezi az utazás költségeit. Ösztöndíj lehetőség biztosított.

Résztvevők száma:
Összesen 22 résztvevő, a szervezők az Európai Unió új tagországaiból érkezőknek 10-12 helyet tartanak fenn.  

Munkanyelv: angol

Részvételi követelmények:
Önéletrajz, motivációs levél, szakmai alkotások, projekt javaslat. A résztvevőket szakmai motivációjuk, a szociális témák iránti fogékonyságuk és a szociális dokumentumfilm készítés iránt mutatott külön érdeklődésük alapján választják ki. A végső kiválasztásnál a szervezők figyelmet szentelnek majd a csoport homogén kialakítására, a regionális és a nemek közötti egyensúlyra.

Képzés leírása:
Az ESoDoc, tartalmát tekintve, új területeket fedez fel a dokumentumfilmes képzés területén. Az ESoDoc projekt ötvözi a dokumentumfilm gyártásban résztvevők különböző igényeit: független dokumentumfilm készítők és producerek, civil és non-profit szervezetek, akiknek az új kommunikációs technikák elsajátítása egyre sürgetőbbé válik; televíziós sugárzók és az Új Media képviselőit tekintve. Az ESoDoc képzés célja az európai dokumentumfilm készítők számára új gyártási lehetőségek létrehozása, a fejlődés, a környezetvédelem és szociális területeken tevékenykedő civil és non-profit szervezetek számára pedig új kommunikációs távlatokat kíván nyitni. Az ESoDoc, hat hónap leforgása alatt megrendezésre kerülő három, egy hetes workshop keretében kínálja képzését, mely alkalmával a résztvevők egyénenként, vagy csoportokban dolgozzák ki Szociális témájú Dokumentumfilmes projektjeiket. E-mailes távoktatás keretében a workshopok között is biztosított a folyamatos projektfejlesztés és egy könyvtáron keresztül lehetővé válnak különböző, a projektekkel kapcsolatos fórumok tanárok, konzulensek és a képzés résztvevői között. 

Képzési intézmény: ZeLIG - School of Documentary, Television and New Media - Bolzano / Bozen (Dél-Tirol / Olaszország)

Bővebb információ: www.esodoc.eu 

Elérhetőség: 
Via Brennero 20 d
I-39100 Bolzano
Tel: +39 0471 977930
Fax: +39 0471 977931
E-mail: info@esodoc.comEz az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image36.png]


  
Internet: www.esodoc.eu 
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The Animation Workshop
3D Character Animation for Animated Features, TV Series and Games

Képzés témája: 3D karakter animáció animációs filmekhez, tv sorozatokhoz és játékokhoz

Kurzus ideje: 2009. március 2. – június 5. (14 hetes kurzus)
Helyszín: Viborg, Dánia
Jelentkezni a www.animwork.dk/pro oldalon lehet.


Célcsoport: Európai animációs filmrendezők, storyboard rajzolók, koncepciófejlesztők, forgatókönyvírók
Munkanyelv: angol
Részvételi díj: 2 750 euró
The Animation Workshop
3D Artists for Animated Features, TV Series and Games

Képzés témája: 3D-s technikák animációs filmekhez, tv sorozatokhoz és játékokhoz

Kurzus ideje: 2009. szeptember 7. – december 11. (14 hetes kurzus)
Helyszín: Viborg, Dánia

Jelentkezni a www.animwork.dk/pro oldalon lehet.

Célcsoport: Európai animációs filmrendezők, storyboard rajzolók, koncepciófejlesztők, forgatókönyvírók
Munkanyelv: angol
Részvételi díj: 2 750 euró

Elérhetőség: 
The Animation Workshop 
Bettina Jensen
Kasernevej 5
8800 Viborg, Denmark
Tel.: +45 87 25 54 00 
E-mail: tim@animwork.dkEz az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image38.png]



 
Bővebb információ: www.animwork.dk/pro
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ENTERTAINMENT MASTER CLASS

Az ENTERTAINMENT MASTER CLASS egy televíziós szakmai kurzus formátumműsorok készítéséhez. Ebben az egyedülálló programban a kiválasztott tehetségek megtanulják a szórakoztató televíziós formátumműsorok gyártását és előadást - az ötlettől a képernyőig és azon túl.

Jelentkezési határidő: 2008. március 2.
A program 2009. május 1.-én kezdődik lucerne-i Rose d’Or Fesztiválon.

www.entertainment-masterclass.tv 

Az órákat és előadásokat ismert alkotók, producerek, menedzserek, forgalmazók és jogászok tartják.  A résztvevők betekintést nyernek a fejlesztés, pitching, casting, marketing, eladás és jogvédelem fázisaiba. 
 
Az ENTERTAINMENT MASTER CLASS 2007-ben kezdődött, és az idei kurzus eddig nagy sikerrel zajlott.  A jövő évire a jelentkezés megkezdődött. 

A képzési program 20 napos.
Az órák angolul zajlanak.
A kurzus öt ötnapos modulban, öt különböző országban zajlik.
A részvételi díj a teljes programban szállodával, ellátással 13 500 euró.
 
 
További információ  www.entertainment-masterclass.tv 
mail@entertainment-masterclass.tvEz az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image40.png]




Kontakt: Clara Brockmann, Programmenedzser
brockmann@entertainment-masterclass.tv
T.: +49 331 721 28 90
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GOEAST PROJECT MARKET

A GOEAST PROJECT MARKET a 9. goEast - Közép- és Kelet-Európai Filmfesztiválon 

Helyszín: Wiesbaden, Németország. 
Projektvásár időpontja: 2009. április 23-28.
Jelentkezési határidő: 2009. március 1.

A PROJECT MARKET a közép-és délkelet-európai filmesek számára biztosít alkalmat arra, hogy filmötleteiket ismertessék ill. partnerekre találjanak. Az esemény ezenkívül felajánlja a Co-Production Prize 2010-et a fiatal résztvevőknek. 

A Co-Production díj a gyártás, rendezés, fényképezés és forgatókönyvírás területén kínál lehetőséget arra, hogy a német filmesek együttműködhessenek a kelet-európai szakmabeliekkel. Animációs, dokumentum-, és rövidfilmes kategóriában 70,000 eurót osztanak ki. 
Célcsoport: kelet- és délkelet-európai valamint német fiatal filmesek csoportja, film- és médiaszakos tanulók (kizárólag csoportban jelentkezhetnek, 18 éves kor felett). A film gyártásának tervezett helyszíne Németország és az adott partnerországnak kell lennie. A (még nem gyártási fázisban levő) projektet a jelentkezési határidőig kell feladni a következő csatolmányokkal:

1. Kitöltött jelentkezési lap

2. projektleírás és filmográfia 

3. rendezők: projektötlet leírása (max. 1oldal) 

4. producerek: referenciafilmek listája 

5. egy referenciafilm DVD-n 

További információ és jelentkezés: www.filmfoerderpreis.com  
Nyelv: angol

KONTAKT: 
Deutsches Filminstitut – DIF 
goEast – Festival of Central and Eastern European Films 
Schaumainkai 41 
D-60596 Frankfurt a.M. 
T: +49-69 / 961 220 650 // F: +49-69 / 961 220 669 
info@filmfestival-goEast.de
Ez az e-mail cím védett a spamkeresőktől, engedélyezni kell a Javascript használatát a megtekintéshez [image: image42.png]


www.filmfestival-goEast.de
Fesztiválok / vásárok az interneten:

European Coordination of Film Festivals: www.eurofilmfest.org 
German Film - Nemzetközi Filmfesztiválok: www.german-cinema.de 
Filmvásárok: www.marketplace-events.com
További információ:

MEDIA Desk Magyarország Iroda
H-1068 Budapest
Városligeti fasor 38.
Tel.: +36 1 413 1269, +36 1 413 1270
Fax: +36 1 413 1710
E-mail: info@mediadesk.hu / info@mediadeskhungary.eu 

www.mediadesk.hu / www.mediadeskhungary.eu 

